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Origen del acompañamiento 

• En 2016 se establece la alianza estratégica entre 
la alcaldía municipal de Yamaranguila, Intibucá y 
la UNAH a través de DIVUS.

• Necesidad de capacitación  en la radio 
comunitaria “Zavalanquira" y se contó con el 
apoyo de las autoridades municipales para 
comenzar el proyecto.

• Oportunidad para estudiantes y docentes de la 
Carrera de Periodismo de intervenir en espacios 
donde la realidad les convoca.



Programa institucional  inédito y 

viable… 

(Freire): "lograr que la comunicación

comunitaria sea un ámbito de espacio de

prácticas y encuentro permanente entre la

comunidad (pueblo) y la universidad

(pueblo) sea un caldo de cultivo para

todos desde el que se promulgue la

esperanza y la lucha de derechos”.



Radio Zavalanquira, Yamaranguila, 

Intibucá 

La población de Yamaranguila, de la etnia lenca, vive en

condiciones de pobreza, como el 58% del total de los

hondureños, según el INE.

El proceso de capacitación se dividió en varios módulos,

desde la selección de música, programas para completar

la parrilla de programación, identificación de fuentes

informativas, obtener y procesar la información,

transmisión y comercialización.

El 90% de los voluntarios eran varones dejando casi

invisible la participación y aporte de las mujeres del

sector.



Radio La Voz Lenca, Lepaterique, 

Francisco Morazán 

• Nos encontramos con jóvenes agricultores,

algunos de ellos, realizan estudios a nivel

formal y superior.

• La participación femenina siempre fue

superada por la masculina.

• El problema económico fue una limitante, los

jóvenes no podían dejar de trabajar.

• En este proceso se trabajo en el montaje de

una radio digital y en el manejo del equipo de

sonido de la radio.



SuRadio, Pespire, Choluteca 

• Formación 100% en modalidad virtual.

• Estación comunitaria que inició funciones el 20 de

septiembre de 2019.

• Liderada por las redes juveniles de los municipios:

Pespire, San Antonio de Flores, San José y San Isidro

del departamento de Choluteca.

• Pertenece a los proyectos que ejecuta la Asociación

de Desarrollo Pespirense (Adepes).

• La capacitación de los comunicadores inició en

septiembre de 2020 y concluyó en marzo de 2021.



SuRadio, Pespire, Choluteca 

Se les capacitó en:

-Redacción de diferentes tipos de noticias

-Identificación y transmisión de noticias desde
las comunidades

-Comercialización de espacios

-Programación, producción de programas
informativos y de opinión

-Cobertura de procesos electorales

-Manejo del equipo para la radio digital



Logros del Proyecto 

• Los comunicadores adquirieron herramientas básicas
para identificar, redactar y transmitir noticias
relevantes para sus comunidades

• Desarrollaron destrezas tecnológicas para crear una
radio digital

• Empoderamiento de los procesos de desarrollo para
la comunidad

• Se respeta y se incluyen los sabes de la comunidad
en los procesos

• Incorporación de estudiantes de la Carrera de
Periodismo de la UNAH



Desafíos del Proyecto

• La UNAH debe transformar este
proyecto en un programa permanente de
capacitación para las radios
comunitarias del país.

• Los responsables de las radios
comunitarias deben comprometerse a
dar continuidad a los procesos de
formación

• Generar intercambios de la experiencia
a nivel nacional y regional



Desafíos del Proyecto

• Abordar la problemática de las radios
comunitarias de forma interdisciplinaria:

-Nutrición

-Ingeniería eléctrica/telecomunicaciones

-Ciencias Juridicas

-Agricultura Sostenible

-Sociologia

-Antención Primaria en Salud (APS)

-Administración de Empresas

-Mercadotecnia




